
МЕДИАИЗМЕРЕНИЯ И 
ТРЕНДЫ МЕДИАПОТРЕБЛЕНИЯ

КСЕНИЯ АЧКАСОВА
MEDIASCOPE
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ПОЧТИ 30 ЛЕТ НА РЫНКЕ

MARKETING 
INDEX ►

NATIONAL 
READERSHIP 
SURVEY ►

MEDIA 
INTELLIGENCE ► RADIO INDEX ► WEB INDEX ► BIG TV ►

25 ЛЕТ В ТВ 15 ЛЕТ В DIGITAL21 ГОД В РАДИО

BRAND PULSE ►

TV INDEX ►

СROSS WEB ►
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MEDIASCOPE В 2022

УПОЛНОМОЧЕННЫЙ ИЗМЕРИТЕЛЬ АУДИТОРИИ ТВ 
С 2016 ГОДА (ДО ЭТОГО – ОСНОВНОЙ ПОСТАВЩИК
ПОДОБНЫХ ДАННЫХ С 1996 ГОДА)

ОСНОВНОЙ ПОСТАВЩИК ДАННЫХ МОНИТОРИНГА 
РЕКЛАМЫ ПО ВСЕМ МЕДИА

ЕДИНЫЙ ИЗМЕРИТЕЛЬ АУДИТОРИИ ТВ И ИНТЕРНЕТА 
С ФЕВРАЛЯ 2022 ГОДА (ДО ЭТОГО – ПОСТАВЩИК 
ДАННЫХ ОБ ИНТЕРНЕТ-АУДИТОРИИ С 2006 ГОДА)

ОСНОВНОЙ ПОСТАВЩИК ДАННЫХ 
ОБ АУДИТОРИИ РАДИО И ПРЕССЫ
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ПРОЕКТЫ MEDIASCOPE

ТЕЛЕИЗМЕРЕНИЯ
(TV INDEX, BIG TV, ETC.)

ИЗМЕРЕНИЕ АУДИТОРИИ 
РАДИО (RADIO INDEX)

ИЗМЕРЕНИЕ АУДИТОРИИ 
ПРЕССЫ (NRS)

ИЗМЕРЕНИЕ АУДИТОРИИ  
ИНТЕРНЕТА (CROSS WEB)

МОНИТОРИНГ РЕКЛАМЫ И СМИ 
(MEDIA INTELLIGENCE)

ИЗМЕРЕНИЕ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ 
ПРЕДПОЧТЕНИЙ (BRAND PULSE)

ЗАКАЗНЫЕ ПРОЕКТЫ 
(CUSTOM MEDIA)

МОНИТОРИНГ PR 
АКТИВНОСТИ (CLIPPING)



АУДИТОРИЯ ТВ
01
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TV INDEX

БОЛЬШЕ 25 ЛЕТ ПРОЕКТУ
ТВ ИЗМЕРЕНИЙ

ТЕХНОЛОГИЯ СБОРА ДАННЫХ:  
PEOPLEMETER

ЕЖЕДНЕВНАЯ БЕСПЕРЕБОЙНАЯ 
ПОСТАВКА ДАННЫХ

ПАНЕЛЬ № 5 В МИРЕ
(9 100 ДХ)

ТЕХНОЛОГИЯ РАСПОЗНАВАНИЯ:
AUDIO-MATCHING

NEW 2022: МОБИЛЬНОЕ ПРИЛОЖЕНИЕ 
ДЛЯ ОПЕРАТИВНОГО ОТСЛЕЖИВАНИЯ

ИЗМЕРЕНИЯ 
ПО ВСЕЙ РОССИИ

BIG TV – ИЗМЕРЕНИЕ ПРОСМОТРА 
НА ДРУГИХ ЭКРАНАХ 

NEW 2022: ПРЕДВАРИТЕЛЬНЫЕ ДАННЫЕ 
ПО СТРАНЕ НА СЛЕДУЮЩИЙ ДЕНЬ

ПРОСМОТР 
ДОМА И НА ДАЧЕ

ПОСТОЯННОЕ ТЕСТИРОВАНИЕ 
НОВЫХ ТЕХНОЛОГИЙ

РЕГУЛЯРНЫЕ АУДИТЫ
(ПОСЛЕДНИЙ – В 2021)

25
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ОБЩАЯ АУДИТОРИЯ ТЕЛЕВИДЕНИЯ

97% 88% 63%
СМОТРЯТ ХОТЯ БЫ 
РАЗ В МЕСЯЦ

СМОТРЯТ ХОТЯ БЫ 
РАЗ В НЕДЕЛЮ

СМОТРЯТ ТВ
КАЖДЫЙ ДЕНЬ

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ДОМАШНИЙ И ДАЧНЫЙ ПРОСМОТР, ЯНВАРЬ-СЕНТЯБРЬ 2022, ОХВАТЫ В % ОТ НАСЕЛЕНИЯ
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ВРЕМЯ ПРОСМОТРА ТВ
20
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22

*
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500

4+ 4..11 12..24 25..34 35..44 45..54 55..64 65+

СРЕДНЕЕ ВРЕМЯ ПРОСМОТРА 
ТЕЛЕКАНАЛОВ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ В 2022* 
ОКОЛО 3,5 ЧАСОВ В ДЕНЬ

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, СРЕДНЕЕ ВРЕМЯ ПРОСМОТРА ТВ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ, МИНУТ В ДЕНЬ
С АВГУСТА 2019 ДАННЫЕ С УЧЕТОМ ПРОСМОТРА НА ДАЧЕ
*2022 – ДО 23.09.2022
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СТРУКТУРА ТЕЛЕПРОСМОТРА ПО ГРУППАМ КАНАЛОВ
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ВСЕ НАСЕЛЕНИЕ 4+ МОЛОДОЕ НАСЕЛЕНИЕ 4-44

◼ КАНАЛЫ «ПЕРВОЙ ТРОЙКИ»

◼ ДРУГИЕ КРУПНЫЕ КАНАЛЫ

◼ ТЕМАТИЧЕСКИЕ КАНАЛЫ

◼ НЕЛИНЕЙНЫЙ ПРОСМОТР
(ВИДЕОСЕРВИСЫ, ОНЛАЙН-КИНОТЕАТРЫ И Т.П.)

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, С СЕЗОНА 2018/2019 – ДОМАШНИЙ И ДАЧНЫЙ ПРОСМОТР, НАСЕЛЕНИЕ 4+, СЕЗОН 2021/2022 – СЕНТЯБРЬ 2021-ИЮНЬ 2022
ТЕМАТИЧЕСКИЕ КАНАЛЫ – КАНАЛЫ ВНЕ МУЛЬТИПЛЕКСА И ОСНОВНОГО ПРОЕКТА TV INDEX + ДОМ КИНО И МУЛЬТ
ДРУГИЕ КРУПНЫЕ КАНАЛЫ – ИЗМЕРЯЕМЫЕ НАЦИОНАЛЬНЫЕ ТЕЛЕКАНАЛЫ + ОТР
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ОСНОВНЫЕ ЖАНРЫ НА ТВ

ТЕЛЕПРОСМОТРА 
ПРИХОДИТСЯ НА 
ПЯТЬ ЖАНРОВ:

80%

СЕРИАЛЫ

РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОЕ

СОЦИАЛЬНО-ПОЛИТИЧЕСКОЕ

НОВОСТИ

КИНО

ДЕТСКОЕ И АНИМАЦИЯ

ДОКУМЕНТАЛИСТИКА

СПОРТ

ПОЗНАВАТЕЛЬНОЕ

ДРУГОЕ

25%

15%

15%

13%

12%

7%

5%

2%

2%

2%

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ДОМАШНИЙ И ДАЧНЫЙ ПРОСМОТР, ЯНВАРЬ – СЕНТЯБРЬ 2022, % ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА ЖАНРА ОТ ВСЕГО ТЕЛЕПРОСМОТРА
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ОСНОВНЫЕ ЖАНРЫ НА ТВ
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СЕРИАЛЫ РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОЕ СОЦ-ПОЛ НОВОСТИ КИНО

РОСТ ВКЛАДА ИНФОРМАЦИОННЫХ 
ЖАНРОВ В ТЕЛЕПРОСМОТР 

+88%
+49% -5%

-22%

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ДОМАШНИЙ И ДАЧНЫЙ ПРОСМОТР, % ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА ЖАНРА ОТ ВСЕГО ТЕЛЕПРОСМОТРА 
В ПОДПИСЯХ НА ГРАФИКЕ УКАЗАНО ОТНОСИТЕЛЬНОЕ ИЗМЕНЕНИЕ 1 ПОЛУГОДИЕ 2022 VS 1 ПОЛУГОДИЕ 2021

-15%
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СОЦИАЛЬНО-ПОЛИТИЧЕСКИЕ ПРОГРАММЫ И НОВОСТИ

MEDIASCOPE TV INDEX, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ДОМАШНИЙ И ДАЧНЫЙ ПРОСМОТР, % ОТ СУММАРНОГО ВРЕМЕНИ ПРОСМОТРА СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ
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ВРЕМЯ ПРОСМОТРА СОЦ-ПОЛ ПРОГРАММ И НОВОСТЕЙ, МИН:
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ТОП ПРОГРАММ
РЕЙТИНГ, % ДОЛЯ, %

1 ВОЕННЫЙ ПАРАД, ПОСВЯЩЕННЫЙ 77-Й ГОДОВЩИНЕ ПОБЕДЫ В ВОВ 1941-1945 ГГ ПЕРВЫЙ КАНАЛ 09.05.2022 9:59 ТРАНСЛЯЦИЯ 10.0 36.2

2 ДЕНЬ ПОБЕДЫ. ПРАЗДНИЧНЫЙ КАНАЛ ПЕРВЫЙ КАНАЛ 09.05.2022 10:59 РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОЕ 10.0 36.1

3 XXIV ЗИМНИЕ ОЛИМПИЙСКИЕ ИГРЫ. ЦЕРЕМОНИЯ ОТКРЫТИЯ РОССИЯ 1 04.02.2022 14:48 ТРАНСЛЯЦИЯ 7.3 30.0

4 ОБРАЩЕНИЕ ПРЕЗИДЕНТА РОССИЙСКОЙ ФЕДЕРАЦИИ В.В. ПУТИНА ПЕРВЫЙ КАНАЛ 21.02.2022 21:40 ПОЛИТИКА 7.2 23.4

5 ПОСЛЕДНИЙ БОГАТЫРЬ. КОРЕНЬ ЗЛА РОССИЯ 1 01.01.2022 21:29 КИНО 7.1 23.7

6 XXIV ЗИМНИЕ ОИ. ФИГУРНОЕ КАТАНИЕ. КОРОТКАЯ ПРОГРАММА. ЖЕНЩИНЫ ПЕРВЫЙ КАНАЛ 15.02.2022 15:51 СПОРТ 6.8 29.0

7 ВЕСТИ НЕДЕЛИ РОССИЯ 1 03.04.2022 20:00 НОВОСТИ 6.7 20.5

8 ВЕСТИ. (20:00) РОССИЯ 1 16.04.2022 20:00 НОВОСТИ 6.6 20.8

9 МЕСТНОЕ ВРЕМЯ РОССИЯ 1 24.02.2022 21:08 НОВОСТИ 6.5 20.5

10 ДЕНЬ ПОБЕДЫ ПРАЗДНИЧНЫЙ КАНАЛ РОССИЯ 1 09.05.2022 10:59 РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОЕ 6.3 22.9

11 ВОЕННЫЙ ПАРАД, ПОСВЯЩЕННЫЙ 77-Й ГОДОВЩИНЕ ПОБЕДЫ В ВОВ 1941-1945 ГГ РОССИЯ 1 09.05.2022 9:59 ТРАНСЛЯЦИЯ 6.3 22.9

12 НОВОСТИ ПЕРВЫЙ КАНАЛ 09.05.2022 11:20 НОВОСТИ 6.3 26.0

13 XXIV ЗИМНИЕ ОИ. ФИГУРНОЕ КАТАНИЕ. ПРОИЗВОЛЬНАЯ ПРОГРАММА. ЖЕНЩИНЫ РОССИЯ 1 17.02.2022 13:00 СПОРТ 6.3 29.5

14 НЕВСКИЙ. ОХОТА НА АРХИТЕКТОРА НТВ 11.02.2022 22:13 СЕРИАЛ 6.1 21.7

15 ИТОГИ НЕДЕЛИ С ИРАДОЙ ЗЕЙНАЛОВОЙ НТВ 20.03.2022 19:00 НОВОСТИ 6.1 18.0

16 ПРИВЕТ, АНДРЕЙ! РОССИЯ 1 29.01.2022 17:56 РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОЕ 6.0 18.4

17 ПЕСНИ ОТ ВСЕЙ ДУШИ РОССИЯ 1 03.04.2022 17:59 РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОЕ 5.8 18.0

18 XXIV ЗИМНИЕ ОИ. БИАТЛОН. ГОНКА ПРЕСЛЕДОВАНИЯ. ЖЕНЩИНЫ ПЕРВЫЙ КАНАЛ 13.02.2022 11:59 СПОРТ 5.8 21.9

19 ЮМОР ГОДА РОССИЯ 1 02.01.2022 17:29 РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОЕ 5.7 17.5

20 ПОЛЕ ЧУДЕС ПЕРВЫЙ КАНАЛ 28.01.2022 19:43 РАЗВЛЕКАТЕЛЬНОЕ 5.7 17.0

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+,  ДОМАШНИЙ И ДАЧНЫЙ ПРОСМОТР, ЯНВАРЬ-ИЮНЬ 2022
ТОП УНИКАЛЬНЫХ СОБЫТИЙ - УЧИТЫВАЕТСЯ ТОЛЬКО ОДИН ВЫПУСК ПЕРЕДАЧИ НА КАНАЛЕ С МАКСИМАЛЬНЫМ РЕЙТИНГОМ
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ТОП КАНАЛОВ ПО ДОЛЕ АУДИТОРИИ

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ДОМАШНИЙ И ДАЧНЫЙ ПРОСМОТР, 1 ЯНВАРЯ-23 СЕНТЯБРЯ 2022
ИЗ ТОПА ИСКЛЮЧЕНЫ ТЕЛЕКАНАЛЫ, ПРЕКРАТИВШИЕ ВЕЩАНИЕ НА ТЕРРИТОРИИ РФ В 2022 ГОДУ
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◼ ТЕМАТИЧЕСКИЕ КАНАЛЫ



4..11 12..17 18..24 25..34 35..44 45..54 55..64 65+

1
22.1 12.0 10.5 9.9 8.4 12.5 16.1 23.0

2
11.9 7.6 8.6 8.9 7.6 9.9 10.9 13.6

3
8.2 6.1 8.5 6.1 7.5 8.0 10.8 13.3

4
7.9 6.0 7.6 5.3 6.8 6.7 8.0 7.6

5
3.1 6.0 5.0 5.1 6.7 6.1 5.5 6.0
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ТОП КАНАЛОВ В ВОЗРАСТНЫХ ГРУППАХ

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, ДОМАШНИЙ И ДАЧНЫЙ ПРОСМОТР, ДОЛЯ АУДИТОРИИ (%), СЕЗОН 2021/2022 – СЕНТЯБРЬ 2021-ИЮНЬ 2022
ЦВЕТОМ ВЫДЕЛЕНА ДОЛЯ АУДИТОРИИ КАНАЛОВ, КОТОРЫЕ ИЗМЕНИЛИ СВОЮ ПОЗИЦИЮ В ТОПЕ ПО ОТНОШЕНИЮ К ПРОШЛОМУ СЕЗОНУ

СЕЗОН 2021/2022 СЕЗОН 2020/2021

4..11 12..17 18..24 25..34 35..44 45..54 55..64 65+

1
23.8 14.1 8.9 10.0 8.7 10.8 14.1 21.5

2
10.1 9.1 8.7 9.9 7.8 10.2 11.2 14.3

3
10.1 6.3 7.6 6.1 7.7 8.2 10.9 12.7

4
6.2 5.8 7.5 5.1 6.7 7.1 8.9 7.1

5
3.5 4.8 4.8 5.0 5.8 6.4 5.5 4.9



18

ТЕМАТИЧЕСКИЕ КАНАЛЫ

СОВОКУПНАЯ ДОЛЯ 
ТЕМАТИЧЕСКИХ 
ТЕЛЕКАНАЛОВ

19%
ДОЛЯ ТЕМАТИЧЕСКИХ 
КАНАЛОВ СРЕДИ 
МОЛОДЫХ ЗРИТЕЛЕЙ*

25%

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, *МОЛОДЫЕ – НАСЕЛЕНИЕ 4-44, ЯНВАРЬ – ИЮНЬ 2022, ДОЛЯ АУДИТОРИИ
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ДИНАМИКА ТЕМАТИЧЕСКОГО ТВ

СОВОКУПНАЯ ДОЛЯ 
ТЕМАТИЧЕСКИХ 
ТЕЛЕКАНАЛОВ

ДОЛЯ ТЕМАТИЧЕСКИХ 
КАНАЛОВ СРЕДИ 
МОЛОДЫХ ЗРИТЕЛЕЙ*
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MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, *МОЛОДЫЕ – НАСЕЛЕНИЕ 4-44, ЯНВАРЬ – ИЮНЬ КАЖДОГО ГОДА, ДОЛЯ АУДИТОРИИ
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ДИНАМИКА ТЕМАТИЧЕСКОГО ТВ
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АУДИТОРИИ ТЕМАТИКИ 
ПРИХОДИЛОСЬ НА  КАНАЛЫ, 
УШЕДШИЕ С РЫНКА

~10%

МЕДИА АЛЬЯНС
13 КАНАЛОВ ПРЕКРАТИЛИ 

ВЕЩАНИЕ 10 МАРТА

VIACOM
9 КАНАЛОВ ПРЕКРАТИЛИ 
ВЕЩАНИЕ 29 АПРЕЛЯ

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ДОЛЯ АУДИТОРИИ
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ОСНОВНЫЕ ЖАНРЫ ТЕМАТИЧЕСКИХ КАНАЛОВ

ПРОСМОТРА ТЕМАТИКИ –
КИНОСЕРИАЛЬНЫЕ
КАНАЛЫ

56%

КИНО И СЕРИАЛЫ

ПОЗНАВАТЕЛЬНЫЕ

ДЕТСКИЕ

РАЗВЛЕКАТЕЛЬНЫЕ

ХОББИ И УВЛЕЧЕНИЯ

НОВОСТИ

МУЗЫКАЛЬНЫЕ

СПОРТ

ДРУГИЕ

57%

13%

12%

4%

4%

3%

3%

2%

2%

+3%

-1%

-1%

2022 2021

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, 2022 – ЯНВАРЬ-АВГУСТ, ДОЛЯ ПРОСМОТРА КАНАЛОВ ЖАНРА ОТ ВСЕГО ПРОСМОТРА ТЕМАТИЧЕСКОГО ТВ
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ТОП-100 ТЕМАТИЧЕСКИХ КАНАЛОВ

0.0

0.2

0.4

0.6

0.8

1.0

1.2

М
О
СФ

ИЛ
ЬМ

. З
О
ЛО

ТА
Я 
КО

ЛЛ
ЕК
ЦИ

Я
ДО

М
 К
ИН

О
М
УЛ
ЬТ

РУ
СС

КИ
Й 
РО

М
АН

КИ
НО

 Т
В

РУ
СС

КИ
Й 
ДЕ

ТЕ
КТ
ИВ

ПО
БЕ
ДА

TV
 10

00
TV

 10
00

 A
C

TI
O

N
TV

 10
00

 Р
УС
СК

О
Е 
КИ

НО
РУ
СС

КИ
Й 
БЕ
СТ

СЕ
ЛЛ

ЕР
НА

СТ
О
ЯЩ

ЕЕ
 С
ТР
АШ

НО
Е 
ТЕ
ЛЕ

ВИ
ДЕ

НИ
Е

РБ
К 
ТВ

ИЗ
ВЕ
СТ

ИЯ
КИ

НО
КО

М
ЕД

ИЯ
NI

C
KE

LO
DE

O
N

М
УЛ
ЬТ
ИЛ

АН
ДИ

Я О
!

НТ
В 
ХИ

Т
ВР
ЕМ

Я
СИ

НЕ
М
А

М
О
Я 
ПЛ

АН
ЕТ
А

М
УЖ

СК
О
Е 
КИ

НО
КИ

НО
М
ИК

С
НА

Ш
Е 
НО

ВО
Е 
КИ

НО
ДО

М
 К
ИН

О
 П
РЕ
М
ИУ
М

РО
ДН

О
Е 
КИ

НО
КО

М
ЕД

ИЯ
СА

РА
Ф
АН

PA
RA

M
O

UN
T 

C
OM

ED
Y

VI
AS

AT
 H

IS
TO

RY
36

0°
М
УЛ
ЬТ
ИМ

УЗ
Ы
КА

NA
TI

O
NA

L 
G

EO
G

RA
PH

IC
 W

IL
D

КИ
НО

СЕ
РИ

Я
КИ

НО
УЖ

АС
NA

TI
O

NA
L 

G
EO

G
RA

PH
IC

 C
H

AN
NE

L
RU

.T
V

FO
X

TI
JI

HG
TV

ИС
ТО

РИ
Я

НА
УК
А

Т2
4

.R
ED

КИ
НО

ПО
КА
З

FA
N

БО
БЁ
Р

Ф
ЕН

ИК
С+

 К
ИН

О
HI

ST
O

RY
DI

SC
O

VE
RY

 C
HA

NN
EL

ТЕ
ЛЕ

КА
Ф
Е

VI
AS

AT
 E

XP
LO

RE
КИ

НО
СВ

ИД
АН

ИЕ
.S

C
I-F

I
КР
АС

НА
Я 
ЛИ

НИ
Я

TL
C

VI
AS

AT
 N

AT
UR

E
FO

X 
LI

FE
ТА
ЙН

Ы
 Г
АЛ

АК
ТИ

КИ
КУ
ХН

Я 
ТВ

НТ
В 
СЕ

РИ
АЛ

ИЛ
ЛЮ

ЗИ
О
Н+

ДЕ
ТС

КИ
Й 
М
ИР

BR
ID

G
E 

C
LA

SS
IC

ZE
E 

TV
КВ
Н 
ТВ

EU
RO

SP
O

RT
 1

SH
OP

 A
ND

 S
HO

W AN
I

NI
C

K 
JR

.
BO

LT
Ю
ВЕ
ЛИ

РО
ЧК

А
УС
АД

ЬБ
А

СО
Ю
З

LE
O

M
AX

 2
4

G
UL

LI
 G

IR
L

ЕД
А

ЛЮ
БИ

М
О
Е

РЕ
ТР
О

Ж
ИВ

АЯ
 П
ЛА

НЕ
ТА

РУ
СС

КИ
Й 
ИЛ

ЛЮ
ЗИ

О
Н

В 
ГО

СТ
ЯХ

 У
 С
КА
ЗК
И

НА
Ш
Е

М
УЗ
Ы
КА

 П
ЕР
ВО

ГО
Ш
АН

СО
Н 
ТВ

М
АТ
Ч!

 А
РЕ
НА

VI
P 

M
EG

AH
IT

TV
 X

XI
КИ

НО
СЕ

М
ЬЯ

РО
М
АН

ТИ
ЧН

О
Е

VI
P 

PR
EM

IE
RE

БЛ
О
КБ
АС

ТЕ
Р

CA
RT

OO
N

 N
ET

W
O

RK
М
АТ
Ч!

 С
ТР
АН

А
О
РУ
Ж
ИЕ

PA
RA

M
O

UN
T 

C
HA

NN
EL

 H
D

ХИ
Т

ДЕ
НЬ

 П
О
БЕ
ДЫ

М
АТ
Ч!

 И
ГР
А

КИНО И СЕРИАЛЫ

ПРЕКРАТИЛИ ВЕЩАНИЕ

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ЯНВАРЬ-ИЮНЬ 2022, ДОЛЯ АУДИТОРИИ
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КАРТА ТЕМАТИЧЕСКИХ КАНАЛОВ

MEDIASCOPE TV INDEX PLUS, ВСЯ РОССИЯ, ДОМАШНИЙ И ДАЧНЫЙ ПРОСМОТР, НАСЕЛЕНИЕ 4+, МАЙ 2022

ДОМ КИНО

ПОБЕДА МОСФИЛЬМ. ЗОЛОТАЯ КОЛЛЕКЦИЯ
РУССКИЙ РОМАН

КИНО ТВ

МУЛЬТ

TV 1000

РУССКИЙ ДЕТЕКТИВ

НАСТОЯЩЕЕ СТРАШНОЕ ТЕЛЕВИДЕНИЕ

TV 1000 ACTION

МОЯ ПЛАНЕТА

МУЖСКОЕ КИНО НАШЕ НОВОЕ КИНО
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РБК ТВ
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NICKELODEON
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RU.TV
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ИСТОРИЯ

TLC

О!

LEOMAX 24
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ЗОО ТВ

ФЕНИКС+ КИНО

VIASAT HISTORY БОБЁР
РЕТРО

HISTORY

АРСЕНАЛ

МИР 24

РЫБОЛОВ

ОРУЖИЕ

УСАДЬБА

ОХОТНИК И РЫБОЛОВ
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VIASAT EXPLORE
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АВТО ПЛЮС ТВ

МАТЧ! СТРАНА

ОХОТА И РЫБАЛКА

EUROSPORT 1
ВРЕМЯ

МАТЧ! АРЕНА

ТНТ MUSIC

ZEE TV
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CROSS WEB

ТЕХНОЛОГИИ

DESKTOP: RESEARCH BAR
MOBILE: MEDIAMETER (CIFRASOFT)
БОЛЬШОЕ КОЛИЧЕСТВО ПОТОКОВ ДАННЫХ

ПАНЕЛИ

DESKTOP: 13 000 ЧЕЛ
MOBILE (OFFLINE): 8 000 ЧЕЛ
MOBILE (ONLINE): 14 000 ЧЕЛ

МАТЕМАТИКА

МАТЕМАТИЧЕСКИЕ МОДЕЛИ ДЛЯ 
ОБЪЕДИНЕНИЯ ДАННЫХ ИЗ РАЗНЫХ 
ИСТОЧНИКОВ 

ПОСТАВКА

ДАННЫЕ НА 3-ИЙ ДЕНЬ
API & UI

0 0 0 1
1 1 0 1 1 1
1 1 0 0 0
1 1 0 1 0
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ОБЩАЯ АУДИТОРИЯ ИНТЕРНЕТА

80% 80% 78%
ИСПОЛЬЗУЮТ ХОТЯ 
БЫ РАЗ В МЕСЯЦ

ИСПОЛЬЗУЮТ ХОТЯ 
БЫ РАЗ В НЕДЕЛЮ

ИСПОЛЬЗУЮТ
КАЖДЫЙ ДЕНЬ

MEDIASCOPE TV INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 4+, ДОМАШНИЙ И ДАЧНЫЙ ПРОСМОТР, ЯНВАРЬ-СЕНТЯБРЬ 2022, ОХВАТЫ В % ОТ НАСЕЛЕНИЯ
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ВРЕМЯ ИНТЕРНЕТ ПОТРЕБЛЕНИЯ

MEDIASCOPE CROSS WEB, ВСЯ РОССИЯ, СЕНТЯБРЬ 2022, СРЕДНЕСУТОЧНОЕ ВРЕМЯ СРЕДИ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ В ДЕНЬ

12..17
18..24
25..34
35..44
45..54
55..64
65+

01:02
01:10
01:13
01:17
01:21
01:30
01:35

DESKTOP
ВРЕМЯ СРЕДИ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ

MOBILE
ВРЕМЯ СРЕДИ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ

05:54
05:45

04:53
04:30

04:07
03:43

03:21
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СТРУКТУРА ИНТЕРНЕТ ПОТРЕБЛЕНИЯ ПО ЖАНРАМ

MEDIASCOPE CROSS WEB, DESKTOP & MOBILE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, СЕНТЯБРЬ 2022, % СРЕДНЕСУТОЧНОГО ВРЕМЕНИ СРЕДИ НАСЕЛЕНИЯ В ДЕНЬ 

ДВЕ ТРЕТИ ВРЕМЕНИ ИНТЕРНЕТ ПОТРЕБЛЕНИЯ ПОЛЬЗОВАТЕЛИ ТРАТЯТ НА 
ПЯТЬ КРУПНЕЙШИХ ЖАНРОВ: 

19%
СОЦСЕТИ

18%
ВИДЕО

16%
МЕССЕНДЖЕРЫ

10%
ИГРЫ

3%
E-COM
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СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

MEDIASCOPE CROSS WEB, DESKTOP & MOBILE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, СРЕДНЕСУТОЧНОЕ ВРЕМЯ ПОТРЕБЛЕНИЯ СОЦСЕТЕЙ С УЧЕТОМ TELEGRAM
* ПРИНАДЛЕЖИТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)
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СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ

MEDIASCOPE CROSS WEB, DESKTOP & MOBILE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, СЕНТЯБРЬ 2022, СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ В % ОТ НАСЕЛЕНИЯ
* ПРИНАДЛЕЖАТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)
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ВКОНТАКТЕ И TELEGRAM

MEDIASCOPE CROSS WEB, DESKTOP & MOBILE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+
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◼ ВРЕМЯ СРЕДИ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ ▲ +3%

24 ФЕВРАЛЯ – 25 СЕНТЯБРЯ VS 1 НОЯБРЯ - 23 ФЕВРАЛЯ

- СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ ▲ +68%
◼ ВРЕМЯ СРЕДИ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ ▲ +43%
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INSTAGRAM* И FACEBOOK*

MEDIASCOPE MOBILE PANEL, MOBILE APP, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ (В ПРИЛОЖЕНИИ) С УЧЕТОМ ДЛИТЕЛЬНОСТИ, % НАСЕЛЕНИЯ
* ПРИНАДЛЕЖАТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)

INSTAGRAM*

ОБЩИЙ ОХВАТ (0+МИН) – 7% НАСЕЛЕНИЯ
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ (5+ МИН) – 4% НАСЕЛЕНИЯ

FACEBOOK*

ОБЩИЙ ОХВАТ (0+МИН) – 0.9% НАСЕЛЕНИЯ
ИСПОЛЬЗОВАНИЕ (5+ МИН) – 0.2% НАСЕЛЕНИЯ
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ВИДЕО

MEDIASCOPE CROSS WEB, DESKTOP & MOBILE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, СРЕДНЕСУТОЧНОЕ ВРЕМЯ ПОТРЕБЛЕНИЯ ВИДЕОРЕСУРСОВ
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YOUTUBE

MEDIASCOPE CROSS WEB, DESKTOP & MOBILE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+

YOUTUBE

ОХВАТ В СУТКИ (% НАСЕЛЕНИЯ) ВРЕМЯ СРЕДИ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ (МИН.)
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СТРУКТУРА ПОИСКА В YOUTUBE ПО ЖАНРАМ

MEDIASCOPE, MOBILE PANEL, DESKTOP PANEL, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, % ПОИСКОВЫХ ЗАПРОСОВ
РАССЧИТАНО НА ОСНОВЕ ТОП-17000 КЛАССИФИЦИРОВАННЫХ ЗАПРОСОВ

СТРУКТУРА ПОИСКА В YOUTUBE

ЯНВАРЬ 2022

ФЕВРАЛЬ 2022

МАРТ 2022

АПРЕЛЬ 2022

МАЙ 2022

ИЮНЬ 2022

РАЗВЛЕЧЕНИЯ МУЗЫКА ВИДЕО-ИГРЫ ДЕТСКОЕ СЕРИАЛЫ СОЦ-ПОЛ КИНО ШОУ ДРУГОЕ
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ПОИСК СОЦПОЛ КОНТЕНТА В YOUTUBE

MEDIASCOPE, MOBILE PANEL, DESKTOP PANEL, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, % ПОИСКОВЫХ ЗАПРОСОВ
РАССЧИТАНО НА ОСНОВЕ ТОП-17000 КЛАССИФИЦИРОВАННЫХ ЗАПРОСОВ
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МЕССЕНДЖЕРЫ

MEDIASCOPE CROSS WEB, DESKTOP & MOBILE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+
* ПРИНАДЛЕЖИТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)

TELEGRAM WHATSAPP* ДРУГИЕ TELEGRAM WHATSAPP* ДРУГИЕ

ОХВАТ В СУТКИ (% НАСЕЛЕНИЯ) ВРЕМЯ СРЕДИ ПОЛЬЗОВАТЕЛЕЙ (МИН.)

36

61

19

0

20

40

60

80 37

32

16

0

10

20

30

40



38

E-COM

MEDIASCOPE CROSS WEB, DESKTOP & MOBILE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, СРЕДНЕСУТОЧНОЕ ВРЕМЯ ПОТРЕБЛЕНИЯ E-COM
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E-COM

MEDIASCOPE CROSS WEB, DESKTOP & MOBILE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, СРЕДНЕСУТОЧНЫЙ ОХВАТ, % НАСЕЛЕНИЯ

AVITO OZON WILDBERRIES ALIEXPRESS ЯНДЕКС.МАРКЕТ
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ТОП ИНТЕРНЕТ-ПЛОЩАДОК

MEDIASCOPE CROSS WEB, DESKTOP & MOBILE, ВСЯ РОССИЯ, НАСЕЛЕНИЕ 12+, ТОП ПО СРЕДНЕСУТОЧНОМУ ОХВАТУ ЗА СЕНТЯБРЬ 2022/СЕНТЯБРЬ 2021
ПРИНАДЛЕЖАТ КОМПАНИИ META (ПРИЗНАНА ЭКСТРЕМИСТСКОЙ И ЗАПРЕЩЕНА В РФ)

МЛН ЧЕЛОВЕК В ДЕНЬ

WHATSAPP* 73.9

ЯНДЕКС 65.3

GOOGLE 58.4

ВКОНТАКТЕ 51.8

YOUTUBE 49.0

TELEGRAM 44.2

SBERBANK 40.6

TIKTOK 30.9

MAIL.RU 23.4

OK 20.1

VIBER 19.9

AVITO 17.5

WILDBERRIES 15.1

OZON 12.9

TINKOFF 9.7

МЛН ЧЕЛОВЕК В ДЕНЬ

WHATSAPP* 65.5

ЯНДЕКС 58.1

GOOGLE 51.8

ВКОНТАКТЕ 44.6

YOUTUBE 42.1

INSTAGRAM* 34.7

SBERBANK 33.4

TIKTOK 26.5

TELEGRAM 20.9

MAIL.RU 20.8

VIBER 19.7

OK 18.9

AVITO 12.6

ALIEXPRESS 8.4

WILDBERRIES 8.3

СЕНТЯБРЬ 2022
ЦВЕТОМ ВЫДЕЛЕНЫ РЕСУРСЫ, ПОДНЯВШИЕСЯ В ТОПЕ 

СЕНТЯБРЬ 2021
ЦВЕТОМ ВЫДЕЛЕНЫ РЕСУРСЫ, НЕ ПОПАВШИЕ В ТОП 2022 



АУДИТОРИЯ 
РАДИО

03
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RADIO INDEX

ГЕОГРАФИЯ:
РОССИЯ 100+

ИССЛЕДУЕМАЯ АУДИТОРИЯ:
НАСЕЛЕНИЕ 12+

МЕТОД ИЗМЕРЕНИЙ:
ОПРОС (CATI + ОНЛАЙН)

ВЫБОРКА:
150К+ ИНТЕРВЬЮ В ГОД 



43

АУДИТОРИЯ РАДИО

MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100+, ЯНВАРЬ-ИЮНЬ КАЖДОГО ГОДА, WEEKLY REACH%, DAILY REACH%

ЗА СУТКИ

54%

ЗА НЕДЕЛЮ

64% 62% 61% 62%
56% 55% 54%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022

79%

89% 86% 86% 85% 80% 80% 79%

2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022
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СНИЖЕНИЕ ОХВАТА В ГРУППАХ ДО 55 ЛЕТ

MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100+, ЯНВАРЬ-ИЮНЬ КАЖДОГО ГОДА, DAILY REACH%

64% 62% 61% 62%
56% 55% 54%
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66% 63% 64%
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67% 66% 65% 66%
61% 61% 58%
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МЕСТА СЛУШАНИЯ РАДИО

MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 12+, ЯНВАРЬ-ИЮНЬ КАЖДОГО ГОДА, DAILY REACH%

62%

33%
30%

15%
20%

61%

32% 31%

14%
19%

62%

32% 31%

13%

20%

56%

30%
33%

11%
15%

55%

32% 30%

13%
15%

54%

30% 29%

12% 14%
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19

20
20

20
21

20
22

ВСЕ МЕСТА В АВТО ДОМА НА РАБОТЕ В ДРУГОМ МЕСТЕ



73.4%

30.0% 29.9%

18.3%
11.8%

АВТО ТЕЛЕФОН / СМАРТФОН РАДИОПРИЕМНИК КОМПЬЮТЕР / НОУТБУК ТЕЛЕВИЗОР

46

СМАРТФОН ДОГНАЛ РАДИОПРИЕМНИК

MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 12+, ЯНВАРЬ-ИЮНЬ КАЖДОГО ГОДА, % АУДИТОРИИ РАДИО ЗА МЕСЯЦ

-1.1% ЗА ГОД -0.6% ЗА ГОД -2.3% ЗА ГОД -3.1% ЗА ГОД -0.4% ЗА ГОД
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FM VS ONLINE

MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 12+, ЯНВАРЬ-ИЮНЬ КАЖДОГО ГОДА, % АУДИТОРИИ РАДИО ЗА МЕСЯЦ

  ONLINE   OFFLINE

38%
СЛУШАЮТ РАДИО ONLINE

ДОЛЯ ЭКСКЛЮЗИВНЫХ ОНЛАЙН
СЛУШАТЕЛЕЙ РАСТЕТ:

70% 69% 66% 62% 63%

26% 27% 27% 30% 29%

4% 5% 7% 8% 8%

2018 2019 2020 2021 2022

◼ ТОЛЬКО ONLINE
◼ FM & ONLINE
◼ ТОЛЬКО FM
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ОНЛАЙН СЛУШАНИЕ В ВОЗРАСТНЫХ ГРУППАХ

MEDIASCOPE RADIO INDEX, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 12+, ЯНВАРЬ-ИЮНЬ КАЖДОГО ГОДА, % АУДИТОРИИ РАДИО ЗА МЕСЯЦ

12+ 12..34 35..54 55+

42% 40% 29%
-6% ЗА ГОД 0% ЗА ГОД 0% ЗА ГОД

37%
-2% ЗА ГОД
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СЛУШАНИЕ ИНФОРМАЦИОННЫХ СТАНЦИЙ

MEDIASCOPE RADIO INDEX, МОСКВА, НАСЕЛЕНИЕ 12+, AQH SHARE
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NATIONAL READERSHIP SURVEY

ГЕОГРАФИЯ:
ВСЯ РОССИЯ

ИССЛЕДУЕМАЯ АУДИТОРИЯ:
НАСЕЛЕНИЕ 16+

МЕТОД ИЗМЕРЕНИЙ:
ОПРОС (CATI + ОНЛАЙН)

ВЫБОРКА:
42 000 ИНТЕРВЬЮ В ГОД 
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ПРЕССА

MEDIASCOPE NRS, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 16+, МАРТ-ИЮЛЬ 2022, АУДИТОРИЯ ЗА ПОЛГОДА, % НАСЕЛЕНИЯ

57%
НАСЕЛЕНИЯ ЧИТАЮТ 
ГАЗЕТЫ И ЖУРНАЛЫ
(АУДИТОРИЯ ЗА ПОЛГОДА)

БОЛЬШЕ ДРУГИХ 
ЧИТАЮТ ПРЕССУ ЛЮДИ 
СТАРШЕГО ВОЗРАСТА

52%

46%

49%

60%

63%

72%

16..24

25..34

35..44

45..54

55..64

65+
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ПОПУЛЯРНЫЕ ТЕМАТИКИ В ПРЕССЕ

MEDIASCOPE NRS, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 16+, МАРТ-ИЮЛЬ 2022, AIR, % НАСЕЛЕНИЯ

ЕЖЕНЕДЕЛЬНЫЕ 
ГАЗЕТЫ

КРОССВОРДНЫЕ 
ИЗДАНИЯ

ТЕЛЕГИДЫ / 
ИЗДАНИЯ О КИНО И ТВ

ЕЖЕДНЕВНЫЕ
ГАЗЕТЫ

10%
АУДИТОРИЯ СРЕДНЕГО НОМЕРА

10%
АУДИТОРИЯ СРЕДНЕГО НОМЕРА

9%
АУДИТОРИЯ СРЕДНЕГО НОМЕРА

7%
АУДИТОРИЯ СРЕДНЕГО НОМЕРА
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ТОП-15 ИЗДАНИЙ

MEDIASCOPE NRS, РОССИЯ 100+, НАСЕЛЕНИЕ 16+, МАРТ-ИЮЛЬ 2022, AIR

АУДИТОРИЯ СРЕДНЕГО ВЫПУСКА, 
ТЫС. ЧЕЛ. % НАСЕЛЕНИЯ

АНТЕННА/ТЕЛЕСЕМЬ 3 842.1 6.3
АРГУМЕНТЫ И ФАКТЫ 3 828.0 6.3
ТЁЩИН ЯЗЫК 2 644.7 4.3
ТЕЛЕПРОГРАММА 2 256.8 3.7
РБК (ЖУРНАЛ) 2 213.8 3.6
КОМСОМОЛЬСКАЯ ПРАВДА (W) 2 172.6 3.6
ВАШ СЕМЕЙНЫЙ ДОКТОР 1 969.2 3.2
КОМСОМОЛЬСКАЯ ПРАВДА (D) 1 765.3 2.9
ДАЧНЫЙ СЕЗОН 1 745.6 2.9
ТЁЩИНЫ СКАНВОРДЫ 1 656.9 2.7
СКАНВОРДЫ ТЁЩИН ЯЗЫК ПЛЮС ЗЯТЁК 1 631.0 2.7
ЗЯТЁК 1 316.8 2.2
НАША КУХНЯ 1 135.3 1.9
НАША КУХНЯ. САЛАТЫ И ЗАКУСКИ 1 093.9 1.8
ТЁЩИН ЯЗЫК ПЛЮС ЗЯТЁК. КЛЮЧВОРДЫ 1 078.5 1.8



СПАСИБО!


